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3.7 Menerapkan media promosi pemasaran
4.7 Membuat media promosi untuk pemasaran

Tujuan Pembelajaran

Setelah melakukan kegiatan observasi, diskusi, dan tanya jawab, diharapkan peserta didik

dapat:

1. Menjelaskan pengertian, tujuan dan fungsi media promosi pemasaran.

2. Menjabarkan jenis media promosi

3. Menentukan bentuk strategi bauran promosi yang tepat untuk sebuah usaha
4. Membuat konsep bauran promosi yang tepat untuk sebuah usaha

B. Kegiatan Pembelajaran

PertemuanKe 1

3.7.1. Menjelaskan konsep media promosi pemasaran

Pendahuluan

3. Menyampaikan tujuan pembelajaran yang akan
dicapai.

4. Menyampaikan teknik penilaian yang akan digunakan

Menyampaikan metode pembelajaran yang akan

digunakan

6. Melakukan Pre test.

o

IPK 3.7.2 Menjabarkan jenis media promosi pemasaran
3.7.3. Menentukan bentuk strategi bauran promosi yang tepat untuk sebuah usaha
3.7.4. Membuat konsep bauran promosi yang tepat untuk sebuah usaha
Kegiatan Deskripsi Alokasi
waktu
1. Melakukan pembukaan dengan salam pembuka dan | 2 menit
berdoa untuk memulai pembelajaran,
2. Melakukan pengkondisian peserta didik, mengecek
Langkah kehadiran, kebersihan dan kerapian ruangan.




Inti

1. Stimulus :

Peserta didik melihat tayangan gambar tentang dua buah
usaha dengan kondisi yang berbeda.

gambarl : Usaha yang ramai dikunjungi customer.
gambar 2 : Usaha yang sepi pengunjung.
Peserta didik duduk berkelompok (satu kelompok terdiri
dari 4 orang)

2. Problem Statement :

a. Guru mempersilahkan siswa untuk melakukan
idetifikasi terhadap 2 buah tayangan ganbar mengenai
dua kondisi usaha yang berbeda disertai alasannya.

b. Peserta didik melakukan identifikasi terhadap kondisi
kedua wusaha yang berbeda tersebut, disertai
alasannya.

c. Guru mempersilahkan siswa secara berkelompok
melakukan identifikasi alasan mengapa usaha 1 lebih
banyak dikunjungi customer, sedangkan usaha 2
sangat sepi pengunjung.

d. Peserta didik melakukan proses identifikasi melalui
diskusi  kelompok dan  menulisakan  hasil
identifikasinya dalam lembar notulensi.

e. Guru mempersilahkan siswa secara berkelompok
untuk membuat hipotesa mengenai bentuk promosi
yang seharusny dilakukan oleh usaha 2 agar ramai
dikunjungi oleh customer.

f. Siswa secara berkelompok berdiskusi untuk membuat
hipotesa mengenai bentuk promosi yang tepat
dilakukan oleh usaha 2.

3. Data Collecting :

a. Guru mengajak siswa untuk melakukan observasi
terhadap sebuah usaha yang dekat dengan lingkungan
sekolah, untuk proses pengumpulan data dan
informasi yang diperlukan mengenai promosi yang
dilakukan.

b. Siswa melakukan observasi ke sebuah usaha

c. Guru mempersilahkan siswa untuk mencari informasi
dan data-data tambahan dari buku sumber serta
internet.

d. Siswa melakukan proses pengumpulan data dan
informasi dari buku sumber dan internet, lalu
mencatatkannya pada lembar notulensi.

6 menit




4. Verification :

a. Guru mempersilahkan siswa secara berkelompok
untuk membandingkan hasil pencarian data dan
informasi dari observasi, buku sumber dan internet
dengan hasil hipotesa di awal mengenai bentuk
promosi yang tepat dilakukan oleh sebuah usaha agar
ramai dikunjungi customer.

b. Siswa secara berkelompok berdiskusi membuat
perbandingan dan verifikasi terhadap data dan
informasi yang diperoleh.dan mencatatkan hasil
verifikasinya dalam lembar notulensi.

5. Generalization :

a. Guru mempersilahkan siswa secara berkelompok
untuk membuat kesimpulan mengenai materi yang
dikaji.

b. Siswa secara berkelompok membuat kesimpulan
terhadap materi yang dikaji dan menuliskannya
dalam lembar notulensi.

c. Siswa (perwakilan kelompok) mempresentasikan
hasil kesimpulannya di depan kelas secara
bergiliran mengenai materi yang dikaji dan
menampilkan desain promosi yang telah
kelompoknya buat.

d. Siswa dari kelompok lain menanggapi presentasi
dan produk promosi yang di tampilkan.

e. Siswa antar kelompok berdiskusi  untuk
menghasilkan kesimpulan yang paling tepat.

Penutup

1. Secara  bersama-sama siswa diminta untuk
menyimpulkan tentang konsep promosi, tujuan
promosi, bentuk promosi, serta bauran promosi.

2. Guru memberikan konfirmasi dan penguatan
terhadap kesimpulan dari hasil pembelajaran.

3. Guru memberikan evaluasi (post test) dan menyuruh
siswa secara individu untuk mengerjakannya.

4. Siswa diberi tugas untuk melakukan observasi
tentang bentuk promosi yang telah dilakukan oleh
perusahaan akan produknya.

5. Guru  mengakhiri  kegiatan  belajar dengan
memberikan pesan pada siswa untuk mempelajari
materi berikutnya.

6. Guru menyuruh salah satu siswa untuk memimpin
doa penutup.

2 menit




C. PENILAIAN PEBELAJARAN
a. Teknik: Non Test dan Test
b. Bentuk:
e Penilaian pengetahuan : Tes tertulis uraian

e Penilaian keterampilan : Pembuatan produk (desain promosi)
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